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Avant-propos

Si, comme nous, vous êtes passionné(e) de couture, que vos cadeaux cousus 
main remportent régulièrement un franc succès et que vos proches ne cessent 
de vous répéter « Vends tes créations, je suis sûr qu’elles plairaient beaucoup, 
tu as du talent ! », alors vous vous êtes nécessairement posé la question d’ouvrir 
une boutique en ligne pour proposer vos ouvrages…

Oui mais voilà, entre l’idée et la mise en place, il y a quelques étapes à franchir, 
un certain nombre de questions à se poser, et quelques astuces à connaître pour 
le faire dans les meilleures conditions possibles ! 

Depuis la création de notre site Internet L’étoile de coton en 2013, nous avons 
ouvert trois boutiques en ligne sur trois supports distincts : une boutique héber-
gée sur la place de marché A Little Market, une autre avec l’outil Prestashop 
(La Mercerie de L’étoile), et une troisième par le biais de Jimdo (L’étoile de 
coton – La boutique). Nous profitons donc de notre expérience en la matière 
pour partager avec vous toutes les informations utiles et vous guider pas à pas 
dans la progression de votre projet. 

De la naissance de l’idée à la conception de votre espace de vente, en passant 
par les « trucs » de la confection et jusqu’aux petites astuces de l’emballage et 
de l’expédition, vous trouverez dans ce livre des axes de réflexion, des conseils 
techniques, des informations pratiques et utiles pour vous lancer en toute sérénité. 

Nous vous souhaitons beaucoup de succès dans cette belle aventure !

6 Avant-propos
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