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Apresentagio

/.

impossivel ter uma ideia de quantos

anuncios foram feitos na histéria

da publicidade. Podemos até expe-
rimentar alguns critérios de selec¢ao: cir-
cunscrever a analise no tempo (reduzindo-a
ao século xx), no espaco (limitando-a a Por-
tugal) e no suporte (nao indo além das pu-
blicacbes periddicas). O material disponivel
permanece infindavel. Vivemos rodeados de
anuncios, mas a sua omnipresenca ¢ tal, que
deixdmos de reparar neles.

Este livro procura chamar a atengao para
alguns desses andncios e arruma-los numa
narrativa, que € a do século xx, num contex-
to, que € o da sociedade portuguesa, e num
género, que ¢é o da publicidade jornalistica.
«Chamar a aten¢ao» quer dizer convidar
o leitor a olha-los de novo, arelaciona-los
com outros andncios, com as suas memo-
rias pessoais e com a memoria historica da
sua sociedade.

A publicidade pode assim dar-nos uma
perspectiva privilegiada sobre a evolu¢ao do
gosto e dos valores, o jogo inconstante do
que muda e do que permanece, as relagoes
entre a identidade nacional e as imagens do
estrangeiro. O que a torna tao interessante
€ precisamente essa sua capacidade de mis-
turar aquilo que costuma andar separado.

Aqui, é possivel reunir nas mesmas paginas

margarinas e automéveis, homens podero-
sos e donas de casa, o tradicional e conser-
vador ao lado do arrojado e sofisticado.

Em principio, nao ha limites para o es-
tudo da publicidade. Esta leitura procura
acompanhar os modos como os préprios
anuncios invadiram o quotidiano e entra-
ram em todos os espacos e momentos da
existéncia humana. Foi Vocé Que Pediu Uma
Historia da Publicidade? é, assim, o resultado
de escolhas dificeis. Muitos antncios fica-
ram por mostrar e temas por tratar. O que
fica, espera-se, conta ainda coisas que nor-
malmente nao podemos ler em livros de
histéria. Sobre o século passado, sobre Por-
tugal, mas também, e fundamentalmente,

sobre cada um de nds.
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